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FRUHJAHRS-CHECK: DURCHSTARTEN MIT AKTIVER
KUNDENKOMMUNIKATION

Lack-Check, Unterbodenschutz, Fahrzeugwasche und Reifenwechsel - mit dem Angebot zum
Frihjahrs-Check schaffen sich K&L-Betriebe eine hervorragende Gelegenheit, ganz gezielt in Sachen
Marketing und Kundenbindung aktiv zu werden. Nutzen Sie dazu unsere Mustertexte flr ein
Kundenmailing sowie fur eine Pressemitteilung in Ihrer ortlichen Zeitung.

WERKSTATTKOMPETENZ DEMONSTRIEREN, ZUSATZERLOSE GENERIEREN

Mit diesem Serviceangebot lassen sich die Werkstattkapazitaten besser auslasten und zusatzliche
Erlose erzielen. Zudem kann beim Frihjahrs-Check ganz ,greifbar” das gesamte Leistungsspektrum
sowie die Fachkompetenz des eigenen Betriebs vorgefihrt werden. Das tragt zu Folgeauftragen und
zum Aufbau einer langfristigen Beziehung zum Kunden bei.

MUSTERTEXT FUR KUNDENMAILING

Ein Mustertext fur die Einladung der Kunden zum Fruhjahrs-Check steht hier zum kostenlosen
Download bereit. Er ist im docx-Format, passend fur Word und andere gangige


http://colornews.de/markt/nachrichten/kundenbindung-beim-reifenwechsel-staerken/
http://colornews.de/wp-content/uploads/2018/02/Mustermailing-Kunde-colornewsde_2018.doc

Textverarbeitungsprogramme, hinterlegt. Die Vorlage lasst sich bequem als Basis fur Serienbriefe
bzw. Serienmails zur gezielten Kundenansprache verwenden.

PLUS: VORLAGE FUR IHRE PRESSEMITTEILUNG IN DER LOKALZEITUNG

Viele K&L-Betriebe schalten jetzt Anzeigen zum Friihjahrs-Check. Nutzen Sie den Kontakt zu Ihrer
ortlichen Zeitung, um neben der Anzeigenschaltung auch eine Pressemeldung zu platzieren. Das
bringt echten Mehrwert. Ein Mustertext fur Ihre Pressemitteilung zum Fruhjahrs-Check steht hier
zum kostenfreien Download bereit. Zu beachten ist, dass die Namens- und Kontaktangaben (Max
Mustermann, Musterstadt usw.) fur den individuellen Gebrauch entsprechend anzupassen sind.

ALLE KOMMUNIKATIONSKANALE BESPIELEN!

Einzelne Textpassagen der Mustertexte fir Kundenmailing bzw. Pressemeldung eignen sich auch
sehr gut, um sie auf Ihrer Homepage oder Facebook-Seite zu verwenden. Dadurch verstarken Sie den
Wirkungsgrad lhrer Werbung zum Frihjahrs-Check.

Lisa Mockel


http://colornews.de/wp-content/uploads/2018/02/Mustertext_Pressemeldung_colornewsde_Fruehjahrscheck_2018.doc
http://colornews.de/werkstatt/marketing/mit-eigenem-betrieb-erfolgreich-im-internet/
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